
當製造商在訂定新產品價格的時候，商品
的價格需要符合現今市面上消費者市場的價格，
要制定最佳的價格定價策略，來更好地滿足市
場需求。

為了讓廠商的新產品價格符合現在消費者
市場的售價，我們會使用商品特徵來預測商品
的售價，避免將售價訂得太高，導致消費者的
購買慾望降低。
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研究動機與目的

研究流程

使用python語言來進行店
商平台的商品資料爬蟲

將有欄位缺失的資料移除並
且資料全部轉為量化數字

利用箱型圖將離群值刪除並
進行相關係數分析，移除低
度相關項目

將資料丟入機器學習建立
預測模型，與用隨機森林
與線性回歸兩種演算法

比較兩個模型的準確度

實際投入資料進行預測

研究方法

本研究使用了線性規劃以及隨機森林兩種
方法來建立機器學習預測模型，從上述的研究
過程中可以發現，相較於線性規劃預測模型，
以隨機森林演算法所建立的預測模型其模型解
釋能力較佳，所以我們會選擇使用隨機森林的
預測模型作進一步的預測。
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• 線性回歸
線性回歸是一種常見的建模技術，用於

建立變數之間的線性關係。它用於假設自變
量（特徵）和因變量（目標變量）之間存在
線性關係。

Y = β + β X + β X +⋯+ β X + ε
Y =目標變量
X =特徵值
β =線性回歸常數
ε=誤差項

• 隨機森林
隨機森林是一種集成學習方法，在模型

中，決策樹通過對特徵進行多次判斷和分割，
生成樹狀結構，以預測目標變量的值。

線性迴歸 隨機森林迴歸

這兩張散佈圖為測試資料集的預測情況，橫
軸為實際價格，縱軸為預測的價格。

比較兩種模型的均方誤差與R平方，隨機森林
迴歸的表現皆較為優秀，因此使用該模型進
行預測。

研究結果

1. 增加資料蒐集筆數，並且在每個價格區間都
要有一定的資料量。
2. 可以從不同的平台上蒐集資料，減少不同平
台會產生之變異性。
3. 模型的參數應該要定期更新，或是加上一個
可變動的參數防止預測誤差。

結論


